MOZLIWOSCI
NIESK

QMOOCO

aaaaaa




JesteSmy Amooco.

Naszym motorem napedowym jest pasja.
Lubimy budzié emocje 1 dzielié sie nimi1 ze Swiatem.
Nie wierzymy w polsrodki, dlatego dzialamy na sto procent.

JesteSmy zaangazowani, otwarci na dialog
1 zawsze znajdujemy satysfakcjonujace rozwigzania.
Porozmawiajmy.

Co mozemy dla Ciebie zrobié?



» Wprowadzamy nowe produkty

Strate gla 1 marki na rynek |
* Tworzymy strateqgie
Design wizerunkowe i marketingowe

- Budujemy pozytywny
_ wizerunek marek
Trade marketing » Projektujemy logo i tworzymy

spojne 1dentyfikacje wizualne

Digital marketing



» Projektujemy grafiki,
1lustracje 1 animacje

Strategia » Tworzymy kreacje na potrzeby
Design kampanii reklamowych

« Opracowujemy opakowania,
Digital marketing ktére sprzedaja
Trade marketing - Sprawiamy, Ze marki sg

widoczne 1 wyrozniajg sie
na tle konkurencji



Strateqia
Design

Digital marketing

Trade marketing

» Tworzymy strony internetowe,
sklepy 1 aplikacje mobilne

+ JesteSmy specjalistami
od content marketingu

- Wiemy, jak skutecznie
pozycjonowac strony www

* Mamy doswiadczenie
w prowadzeniu kampanii online



Strateqia
Design

Digital marketing

Trade marketing

 Zajmujemy sie kompleksowg

organizacjg konkursow,
loteri1 1 akcji cash back

« Zapewnlamy peing obstuge

formalno-prawng

* Projektujemy wyrézniajace

materialy POS

» Wiemy, jak trafi¢

do konsumenta XXI wieku



Mozemy pochwalié sie duzym
gronem klientéw

LABORATORIA
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Ale porozmawiajmy

o konkretach
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KLIENT
* E. Wedel

CEL
« Zaproponowanie aktywacji konsumenckich wspierajgcych sprzedaz
w sieciach handlowych

ROZWIAZANIE
* Opracowanie aktywacji konsumenckich wspierajgcych sprzedaz produktéw
marki E. Wedel w sieciach kanalu nowoczesnego

ZADANIA AGENCJI

* Koncept kreatywny i projekty graficzne akcji konsumenckich do réznych sieci
handlowych, uwzgledniajgce specyfike i preferencje kazdej z nich

« Zaprojektowanie funkcjonalnych dedykowanych akcjom stron internetowych

* Kompleksowe opracowanie i produkcja materiatéw graficznych offline i online,
w tym atrakcyjnych materialéw POS oraz tresci do mediéw spolecznosciowych

* Nadzor i obstuga formalno-prawna akcji promocyjnych zapewniajgca zgodno$é
z regulacjami urzedowymi

REZULTAT

« Zwiekszenie sprzedazy portfolio produktowego marki E. Wedel

* Wsparcie pozytywnego wizerunku marki i zachecenie klientéw do uczestnictwa
w dziataniach promocyjnych
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NAGRODZIMY NAJLEPSZE ODPOWIEDZI!

» - OO SEnC g

NAGRODY

1100002

BON WAKACYINY BIURA PODROZY ITAKA

®

1005002

NAWASZE PRIVIENNESCH

@ KUP W TYM SKLEPIE PRODUKTY 9
E.WEDEL" ZA MINIMUM 15 Zt
NA JEDNYM DOWODZIE ZAKUPU

100x 5 u u yid 1 ZACHOWAJ GO

NA WASZE PRZYJEMNOSCI!
ODPOWIEDZ NA PYTANIE:

WEDEL USKRZYDLA MNIE, BO...
%10000&

VOUCHER ITAKA NA TYGODNIOWE
@ WAKACJE MARZEN

FORMULARZ ZGEOSZENIOWY .
C— _

ZGEOS SWOJA ODPOWIEDZ NA

El7 . \
kochalubinagradza.pl -

g 2
j " wPolsce, yiy 18 lat

NAGRODZIMY NAJLEPSZE ODPOWIEDZI!

Karidula, ul. $lgfna 146/148, 53111

*Konkurs obejmuje wszystkie produkty marki EWedel, za wyjatkiem

w sprzedawanych luzem, to

(ORGANIZATOR KONKURSU
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Moja chwila
przyjemnosci




\ LINDOR

ZASADY
KONKURS W CARREFOUR
KONKURS OGOLNOPOLSKI

KONTAKT

&)

UNg
ZASADY KONKURSU Voo
Konkurs trwa w dniach od 1 do 31 pazdziernika 2020 r. N 572

g = B

Kup dowolne opakowanie Napisz, jak wyglada Wyslij zgloszenie
pralin LINDOR Twoja chwila i wygraj fantastyczne
i zachowaj paragon przyjemnosci nagrody

KONKURS OGOLNOPOLSKI

WYGRYWAJ NAGRODY!

Y FORMULARZ ZGtOSZENIOWY ¥

KONKURS CARREFOUR

WYGRYWAJ NAGRODY!




EXCELLENCE

DUET PELEN AROMATU

WYGRAJ EKSPRES DO KAWY
I INNE NAGRODY

DU“ I'4 DOSKONAE PO TN

AROMEERTTITRS

Konkurs trwa w dniach od 1 do 30 wrze$nia 2020 r.

5 e b =
nieskofczON Y =
e 0 4OECN
0! . Excelt i
Lindt WL
acia YR v !.
~iera At M
Kup czekolade Napisz, dlaczego Wyslij zgloszenie
2 (\egu““ ! Lindt Excellence w duecie wszystko i wygraj fantastyczne
v i zachowaj paragon smakuje lepiej nagrody

vdane

zespt !

KONKURS OGOLNOPOLSKI

DUET PELEN AROMATU
WYGRA] EKSPRES DO KAWY LUB ZESTAW
CZEKOLAD LINDT EXCELLENCE!

ZESTAW CZEKOLAD
LINDT EXCELLENCE

\
FORMULARZ ZGELOSZENIOWY

KONKURS W SIECI AUCHAN

MIICT DELEN] ADMNDYAAATILI
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Pryn, at , Prymat

*

LOTERIA

WYSLI) ZGLOSZENIE
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PROMOCIA TRWA W DNIACH:
od 1.06 do 30.11.2021 r.

T Muwis7 74 R OB

FRANCUSKA

tAGODNA W
\,

PROMOCIA TRWA W DNIACH:
od 1.06 do 30.11.2021 r.

KUP DOWOLNA MUSZTARDE

PRYMAT | ZACHOWAJ PARAGON LS CON

A

ZOBACZ PRODUKTY PROMOCYINE

omg |
1. I 2. Y A
KuP nowc;l.m‘ : » 3 ZWROT

PRYMAT | ZACHOWAJ PARAGON ZA SWOJ ZAKUP*

*Kazdemu Uczestnikowi promocii przystuguje jeden zwrot pieniedzy za zakup jednej musztardy Prymat. Maksymalna kwota zwrotu wynosi 32k

ZOBACZ PRODUKTY PROMOCYINE

NAGRODY

5QE-435Y

XX
3 o
1~ 1U020-5¥L81~5

A

M7 T A R DA

JALAPENO

146480
N gh 541981426 BEZ KONSERWANTOW
SUPER OSTRA LA __—
o s
e ZWROT KOSZTOW
N s

Po weryfikacji zgioszenia na rachunek bankowy Uczestnika zostanie zwrécona kwota rowna wartoscl zakupionej
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PRODUKTY
WIEPRZOWINA

WIEPRZOWINA

WOLOWINA
\ A

DROB

PRZEPISY
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BIALA KIELBASAZ RULONIKI ADZIEWAS
AROMATYCZNA CEBULA PASTAJAJECZNA

ZOBACZ NASZE INSPIRACJE
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Razem tworzymy bardziej
ZYOWNowazona przysztos¢ «

WYDARZENIA

O firmie
SOKOLOW

MARKI
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MOKATE

KLIENT
* Mokate

CEL

» Odswiezenie wizerunku marki Mokate

ROZW_IAZANIE_: _ . ) KAWA ZIARNISTA
+ Zaprojektowanie stron internetowych wspierajacych wizerunek CL ASS' CO
produktéw z portfolio marki

INTENSYWNOS. @ @00«

ZADANIA AGENCJI

* Opracowanie 4 dynamicznych stron internetowych z uwzglednieniem p
najnowszych trendéw designu oraz zasad UX&UI ’f'

* Opracowanie materialéw digital na potrzeby promocji nowych stron o
internetowych marek

* Stworzenie tresci i opiséw produktowych na strony internetowe

* Wdrozenie i zaprogramowanie witryn internetowych

* Przeprowadzenie szkolenia dla Klienta z wdrozonego oprogramowania CMS,
umozliwiajgcego samodzielne zarzgdzanie tresciami na stronach

500g

REZULTAT

* Wdrozenie nowych narzedzi do promocji marki Mokate ; %
* Poszerzenie zakresu komunikacji marki o dzialania digitalowe *Q@ } {

A

-

KAWA ZIARNISTA
DELICATO

INTENSYWNOSC @ @000

— 100% ARABICA —
500¢g

—— -

KAWA ZIARNISTA
ESPRESSO

INTENSYWNOSC 00000

500¢g




Produkty

O nas
Kompozycja
Produkty e
Galeria
FAQ
Kontakt

) 3inl

OROBNO MIELONA s strong

Produkty e
O nas

Kompozycja

Galeria
FAQ
Kontakt

DROBNO MIELONA, i classic

i@

e 2inl

DROBNO MiELoNA, g classic
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SMARTFON GALAXY ALPHA
KLIENT Nowoczesny design dla nowoczesnej
* RTV Euro AGD kobiety | Metalowa ramka | Klasyczna
forma | Ekran 4,7" | Aparat 12 Mpx

CEL il : )
2L {,;-}’ . = L R

* Szeroka promocja bogatej oferty marki

ROZWIAZANIE

*» Zorganizowanie 30 réznorodnych kampanii promocyjnych o wysokiej skutecznosci

ZADANIA AGENCJI LAPTOP S210 11,6" 59-416828

» Koncept i kreacja 30 akcji promocyjnych dedykowanych sieci sklepéw RTV Euro z procesorem Intel® i dotykowym ekranem
AGD odpowiadajacych na potrzeby jej Klientéw Stylowe biate wykoficzenie | Waga 1,5 kg

* Kompleksowe opracowywanie materialéw offline i online, ktére efektywnie dotrg ¢
do szerokiej grupy odbiorcow

* Wsparcie komunikacji marki i monitorowanie rezultatéw kampanii oraz
dostosowywanie strategii w czasie rzeczywistym dla osiggniecia maksymalnej
efektywnosci

* Stworzenie konceptu kreatywnego akcji odroczonej ptatnosci, Do lata nie placisz!”
zachecajgcej do skorzystania z oferty

REZULTAT

» 30 zrealizowanych akcji promocyjnych o zasiegu ogélnopolskim zwiekszajacych -6 i
widoczno$¢é marki na rynku ~\" TABLET ACER WINDOWS 8

» Wzrost zainteresowania marka i jej oferta Nowoczesny design dla nowoczesnej

: . kobiety | Metal ka | Kl f
* Wzrost sprzedazy produktéw z oferty RTV Euro AGD |gk;§ny A! 7-.e| f\:a“r':tr? zm Maplx ARp RS
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PREZENTOWNIK
SWIATECZNY
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KLIENT
* Danfoss Power Solutions

CEL
* Przyciggniecie najlepszych na rynku aktywn
kandydatéow

ROZWIAZANIE
* Kampania rekrutacyjna i dzialania emp
i offline) budujace wizerunek solidneg

ZADANIA AGENCJI
* Opracowanie strategii komunikac
* Stworzenie kampanii rekrutacy
i wdrozenie strony Www, OpI:
w autobusach, reklam praso
radiowych, plakatéw i ulo

REZULTAT
* Wzrost zainteresowar
we Wroctawiu, Grod

To naprawde
wyjatkowe
miejsce

ENGINEERING
TOMORROW

Wez sprawy

W SWoje rece

| dotacz do nas
— przekonaj sie
7€ razem
mozemy wiecej
52 ochi, dlatego posawl sy 1

zespot zbudowany na wspolnym
Zaangazowaniu.

DOFINANSOWANIE PLAN UBEZPIECZENIE
DO OBIADOW EMERYTALNY NA ZYCIE

Q&

PRYWATNA OPIEKE ZAPOMOGI LOSOWE BEZPLATNE
MEDYCZNA NAPOJE

www.danfoss.pl




M | @ Poczuj satysfakcje

PLAN EMERYTALNY ZAPOMOGI LOSOWE z budowania P rzyszI OScCli
Dotacz do zespotu
fam @) — Poczuj satysfakcj Danfoss Power Solutions
ZEN a7 = ) satystaxqe
Z b u d owanla p rzySZI'OSC| Zajmujemy sie technologig jutra, poniewaz wierzymy,
3 Ze warto brac przysztos¢ we wiasne rece. Stawiamy na szacunek
' : X i dobra atmosfere w pracy. Jestesmy graczami zespotowymi,
WCZASY POZYCZKI DODATKI Doftacz do zespotu bo wiemy, ze wspolnie mozemy wiece).
POD GRUSZA PRACOWNICZE DO WYNAGRODZENIA

Danfoss Power Solutions

Zajmujemy sie technologia jutra, poniewaz wierzymy,
Ze warto brac przysztos¢ we wiasne rece. Stawiamy na szacunek

i dobra atmosfere w pracy. Jestesmy graczami zespotowymi,
¢ J bo wiemy, ze wspdlnie mozemy wiecej.
e
&~

PRYWATNA OPIEKE BEZPLATNY TRANSPORT DOFINANSOWANIE
MEDYCZNA LUX MED Z WROCLAWIA OBIADOW

ENGINEERING
TOMORROW

t3czy nas wiecej niz praca

Sprawdz, co zyskasz, dotaczajac do zespotu
Danfoss Power Solutions

a——m

a P o
= f—

BEZPLATNY TRANSPORT DODATKI PRYWATNA OPIEKA PLAN

ZWROCLAWIA DO WYNAGRODZENIA ~ MEDYCZNA LUXMED  EMERYTALNY RGN NE
TOMORROW

www.danfoss-praca.pl

ENGINEERING
TOMORROW
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Rossmann Polska @
godz. @

Lubisz robi¢ zdjecia? g Szykuj sie na #KadrPelenUsmiechu! Juz niedtugo rusza
KONKURS FOTOGRAFICZNY, ktérego organizatorem jest marka fotoproduktow CEWE.
& & USMIECH ROBI DZIEN DOBRY! & &

Konkurs jest dla kazdego, kto kocha kadry petne radoscil

Akcja trwa od 15 lipca do 19 wrzeénia 2023 r
_h,’e _/w R®SSMANN

Zobacz szczegsly: (link) i wez udziafl

NKURS

=
Bl <\

KLIENT : ,
* CEWE / CEWE FOTOJOKER ‘.

UAMIECH |
ROBI DZ‘E,N
| . DOBRY®
ROZWIAZANIE el s -l
* Opracowanie strategii komunikacji na platformy takie jak: Instagram, bt
Facebook dostosowanej do specyfiki kazdego z kanatéw i wsparcie wizerunku
marki

CEL

* Efektywna obstuga kanatéw social media i wspieranie kampanii digital w sieci

O Komentarz # Udostepnij

@ f{o?smn:\: Polska @
ZADANIA AGENCJI Preypominaj: s o 7 serpria motecis wysylé loszenia do ktegori

# Moje radosne wakacje! Nie trzymajcie zdje¢ w telefonie!

* Opracowanie i wdrozenie strategii komunikacji w social mediach Zglsce e do KONKURSU FOTOCTATICZNEGD CEWE | g o srakoine gt

* Regularne tworzenie i publikacja atrakcyjnych tresci, grafik i video (reels) Ow "

* Moderacja i monitorowanie aktywnosci spotecznosci, budowanie relacji ! K ONKURQ cewe
Z obserwatorami - f

* Koncept i przeprowadzenie kampanii influencer marketingowej w 5
lokalizacjach w Polsce komunikujgcej wartosci oraz oferte marek CEWE /
CEWE FOTOJOKER

* Wsparcie kampanii promocyjnych digital, kampanii Google Ads oraz innych
dziatan promocyjnych

FOTOGRAFICZINY

REZULTAT

» Zwiekszenie zaangazowania i §$wiadomo$ci marki CEWE w przestrzeni online
* Rozszerzenie zasiegu marki oraz dotarcie do nowych grup docelowych

* Generowanie konwersji online na stronie zakupowej marki (e-commerce)




influsite
( L 0]

r aleksandra_siekierka
© .

cewe_pl

wspominatam wam ostatnio, ze zamierzam stworzy¢ CEWE
FOTOKSIAZKE, dzieki ktorej wspomnienia zostana ze mna na
dhuzej.

Dlatego tez wybratam sie do salonu




GRUPA
LUXMED

KLIENT
* Grupa LUX MED

CEL
* Ekspansja rynkowa Grupy LUX MED, zwiekszenie s§wiadomosci wéréd grupy
docelowej i pozyskanie nowych partneréw B2B

ROZWIAZANIE

* Wsparcie firmy w procesie wejécia na rynek polski

ZADANIA AGENCJI

* Rebranding Grupy LUX MED obejmujgcy zaprojektowanie i wdrozenie spéjnej
identyfikacji wizualnej

* Opracowywanie materialéw z zakresu komunikacji wewnetrznej na potrzeby
dziatan spoiki

* Komunikacja B2B: Opracowywanie planéw, raportéw i ofert handlowych
dla firm partnerskich

* Wdrozenie spéjnej strategii komunikacji w placéwkach medycznych
obejmujgcej opracowanie i produkcje materiatéw, ulotek, a takze oznakowanie
placéwek

* Otwarcia nowych placéwek medycznych na terenie kraju

* Dystrybucja tresci do abonentéw: tworzenie i wysytka newsletteréw
informacyjnych prezentujgcych oferty i nowosci

REZULTAT
* Umocnienie pozycji rynkowe]j i zwiekszenie §wiadomos$ci Grupy LUX MED
oraz rozszerzenie portfolio partnerskiego spotki

)
Q
]|

SLUX GRUPA .\ |..
Wil LUXMED™ |

K:0

(o (o (o
LUXMED™ LUXMED™  LUXMED™ ;:z
DIAGNOSTYKA UBEZPIECZENIA
/2:,:,03:301,”
SZPITAL.L e i 1l
LuxMep™ @ Megaved wo j 4%
K:0 ’_\_’4

blat biurka na wysokosci tokcia

Rodsmna  labita  eroF

GRUPA LUXMED GRUPA LUXMED GRUPA LUXI

i

£

‘ stopy ptasko utozone =
na podtodze lub na podnézku
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GRUPA

LUX M E D Jestesmy czescia

.‘L
LUXMED
Jestesmy czescia
Jestesmy czescig [:%] /|
SZPITAL ... wxmep™ wxmep™ \
LUXMED" GIAGNOSTVKA UBEZPIECZENIA
,,,,,,,,,,,, R

\
|
GRUPA NS

Jestesmy czesciq /|
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POWICE

KLIENT

* Vantage Development

CEL
+ Stworzenie rozpoznawalnej marki Port Popowice

| {OVA V. VAN IS

+ Zaprezentowanie Portu Popowice jako inwestycji deweloperskiej
apewniajacej swoim najemcom zycie na wlasnych zasadach:
bezpieczne i komfortowe mieszkanie, prace w przyjaznym srodowisku
i odpoczynek na lonie natury

ZADANIA AGENCJI

* Stworzenie logo, ktére bedzie oddawac¢ gtéwne cechy osobowogci marki
(nowoczesnosc, dobry styl, site i poszanowanie tradyciji), claim, ksiege
identyfikacji wizualnej oraz strategie, stuzgcg utrzymaniu spéjnej
i konsekwentnej komunikacji

REZULTAT

* Zbudowanie rozpoznawalnej marki w $wiadomos$ci Wroctawian

* Wysoka sprzedaz powierzchni mieszkalnych i komercyjnych
juz w przedsprzedazy

* Wygrana Vantage Development w 16. edycji konkursu Dolnoslgskich
Gryfow — nagroda w kategorii ,Skuteczna kampania marketingowa”

Przystagp nowych
moiliwosgcj

PPPP
R PR
PORT

PO COC
POWICE

W VW

ODLEGLOSCI W LOGO
ZNAK PODSTAWOWY

Zn: ( WICE

-
o

Jednostka miary
Du:



HISTORIA 2018

JEST i
PORT ,
Po W KAZDYM ~ -
\ INWESTYCJI
P ow' CE POWICE ZNA: PORT POPOWICE
przystad nowych wmuron g
O
_ B-
Nasza
PORT POPOWICE 2018 wpinatis
WROCLAW -
Witaj w Porcie Popowice — miejscu, = port_popowice |po rt_popowice |
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KLIENT
* HUB HR

CEL

* Budowanie rozpoznawalno$ci butiku ustug HR, koncentrujgcego sie
na rekrutacji, HR business partneringu, personal brandingu oraz
employer brandingu

ROZWIAZANIE
+ Branding stworzony przez zespol profesjonalistow

ZADANIA AGENCJI

* Stworzenie nazwy, logo i identyfikacji wizualnej HUB HR

+ Zaprojektowanie i wdrozenie strony internetowej oraz opracowanie
materialéw promocyjnych umozliwiajgcych dotarcie do klientow
HUB HR (korporacji poszukujacych pracownikéw oraz kandydatow)

+ Opracowanie strategii komunikacji dla marki w social mediach
(Facebook, LinkedIn)

* Opracowanie kampanii personal brandingowej promujgcej osoby
zarzadzajace marka (m.in. Marte Kowalczyk-Rompale)

REZULTAT
* Zbudowanie autentycznego i skupiajgcego zainteresowanie grupy
docelowej wizerunku marki HUB HR

¢« > C =

CO MOZEMY
_zroBi¢ DL A TWOJE) FIRI\gY?

DoradetwoHR POMOZEMY ClI

Employer branding

SUKCES

Automatyzacja proceséw :
szeroki zakres ustug ktdre faczy cof, cojest dla nas
50

I

Rekrutacja 1%
In people

we trust

STREFA
btA KANDYDATA

KLUCZ DO SUKCESU NA POKONAJ KRYZYS W REKRUTACJA ONLINE
RYNKU PRACY OBSZARZE HR W PRAKTYCE

y Wazystko o kompetencjach
y praysztosel,

< [ | [ |

Jak praeprowadzic a sprawnle
Skutecznie?







czysta
natura

KLIENT
* Symbio

CEL
+ Wzrost §wiadomosci marki oraz wzrost sprzedazy produktow
ekologicznych marki Symbio

N
.

calies
ROZWIAZANIE

* Rebranding opakowan
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ZADANIA AGENCJI —— : B NG . Sy@bto \

+ Odswiezenie logo marki ANl PP " EKOLOGICZNE sg@b('o
+ Zaprojektowanie atrakcyjnych opakowan, charakteryzujgcych 3 \ GICZ I ] i

sie atrakcyjng szatg graficzng i przejrzystym ukladem tresci ’ kK —— ,M | ' f EKOLOGICZNE
* Opracowanie strategii komunikacji marki na rynku polskim - & a

PUSZYSTA PSZENICA W MIODZIE

(o
.‘5 WYSOKA
ZAWARTOSE

BLONNI!

REZULTAT
* Nowe opakowania Symbio w pelni wpisujg sie w najnowsze ekotrendy,
w ktérych mniej znaczy wiecej — spelniajg swojg funkcje, poniewaz

1AC | ANE

BLYSKAWICZNE

@TONE
WIMIN.

syhio

wzbudzajg zainteresowanie, edukujg w zakresie wiedzy o produktach, F
zachecajg do ekowyboréw i — co najwazniejsze — budujg §wiadomosé Pom » WS - EKOLOGICZNA
marki wsréd konsumentéw 5 59(@’9(0 o TRUSKAWKA

sybio A

i CUKRU
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EKOLOGICZNY Blo
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DABEKO ~ MANGO — BRIOSKWINA — PIGHONEC

100%2 OWOCGW\IS@
? 3 s s . . 2
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- “OINCWOLE .
= i 2 CZYWIESZ, E..2
P : Zywnos¢ oznaczona jako
L) % ekologiczna produkowans jst:
- - [ v zeskladnikowuprawianych

PROPOZYCIA PODANIA

naturalnymi metodami
v bexsnucznvch nawozow

v hezudnal GMO



LABORATORIA

Polfatodz

KLIENT

* Laboratoria Polfa £.6dz

CEL
+ Wzrost sprzedazy lekéw i suplementéw diety marki

| {OVAV V. VAN S

« Zaprojektowanie opakowan komunikujgcych niezbedne informacje
dotyczace sktadu i zastosowania produktéw, a jednoczesnie
charakteryzujacych sie atrakcyjng szatg graficzng, wyrozniajgca
asortyment na aptecznej pélce

ZADANIA AGENCJI
* Rebranding opakowan
« Zaprojektowanie materialé6w sprzedazowych

REZULTAT

* Nowe opakowania lekéw oraz suplementéw diety oddajg charakter
wyrobow medycznych, budzg skojarzenia z polskoscig i moga $miato
konkurowac z najlepszymi artykutami w swojej kategorii
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Pakal

KLIENT
* Atlanta S.A.

CEL
* Wzrost rozpoznawalnosci marki Bakal
* Dotarcie do konsumentéw z nowg linig produktéw Crunch Mix

| {OVAV VAN 1S
+ Zachecenie konsumentow do przetestowania nowosci produktowej
catkowicie za darmo

ZADANIA AGENCJI

* Kompleksowa organizacja akcji cashback i konkursu konsumenckiego

+ Zaprojektowanie materialéw POS, reklamy prasowej, strony www
ibanneréw internetowych

* Produkcja animacji promocyjnej

REZULTAT

* Wobblery, naklejki na opakowaniach, reklama w gazetkach handlowych,

bannery internetowe, spoty na YouTube i promocja w social mediach
spelnily swoje zadanie i w spéjny sposéb zaprezentowaly nowg linie
Crunch Mix
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~PBakal

ZAREJESTRUJ PARAGON NA:
WWW SKOSZTUJ BAKAL.PL

PROMOCJA TRWA W DNIACH:
é’ 902-903.2021 R.

1) PARMGON NA:

PROMOCJA TRWA w DNIACR

lo 902-903202

JESTRU ]
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Wiemy, jak zamienic plany wpro
produktu lub marki w konkretne
marketingowe.




Myslisz, ze wiesz juz
o nas wszystko?

Tworzymy tez zdjecia,
animacje 1 materialy video
— narzedzia, ktére budujq silne
1 rozpoznawalne marki.
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KLIENT
* OSM Lowicz

CEL

* Dotarcie do konsumentéw z nowa linig produktowa Bez Deka Mleka : : g&{% BO (; AI[
I WITAMINY
Lehum B

ROZWIAZANIE
+ Zaistnienie w $wiadomosci internautéw zainteresowanych kuchnig
weganska 1 wegetarianska

ZADANIA AGENCJI

» Zaprojektowanie i wdrozenie strony internetowej (bezdekamleka.pl).

* Sesja fotograficznych nowosci produktowych oraz kompleksowa
organizacja sesji kulinarnej: od opracowania apetycznych przepisow,
przez przygotowanie potraw wegetarianskich, po zrobienie im zdje¢

'-'.,m-'v Ry

REZULTAT
* Wzrost zainteresowania produktami linii Bez Deka Mleka
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KLIENT
* MPWiK Wroclaw

CEL
* Wroclawskie MPWiK wie o wodzie wszystko i — co najwazniejsze
— chce sie tg wiedzg dzieli¢ — by zrobi¢ to skutecznie, spétka potrzebowata
partnera, ktory moze zrealizowac projekty skierowane do réznych grup
odbiorcéw, w tym dzieci

ROZWIAZANIE

* Wspolpraca w zakresie stworzenia serii filméw animowanych, ktérych
celem byta edukacja najmtodszych w zakresie dzialania sieci
wodociaggow i kanalizacji oraz oszczedzania wody

ZADANIA AGENCJI
* Stworzenie m.in. animacji ,Pokonaj potwora Zatora” i ,Zb6j Wodopéj
atakuje!” (majacej swojq premiere we wroclawskim Kinie Nowe Horyzonty)

REZULTAT

+ Zainteresowanie szkol programem edukacyjnym wroctawskiego MPWIK
i wprowadzenie do szkét warsztatéw o ekologii i dbaniu o srodowisko

» Zwiekszenie zainteresowania przez dzieci pitng woda kranowg

* Wzrost rozpoznawalnosci i budowanie pozytywnego wizerunku

wroctawskich wodociggow %va\(‘\’( \< F(
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GRUPA AZOTY ZAK S.A.

LIrrrrrrnd

KLIENT
* Grupa Azoty ZAK S.A.

CEL

* Atrakcyjne zaprezentowanie 70. rocznicy powstania firmy

ROZWIAZANIE
* Realizacja filmu wizerunkowego prezentujgcego historie
Grupy Azoty ZAK S.A.

ZADANIA AGENCJI

* Zgodnie z najnowszymi trendami w employer brandingu pokazalismy
historie rozwoju zakladéw przez pryzmat oséb, ktore jg tworzyly,
wskazujac, ze sukces kazdej firmy buduje pasja i codzienne
zaangazowanie jej pracownikoéw

REZULTAT
* Zbudowanie pozytywnego wizerunku pracodawcy na rynku lokalnym
1 ogolnopolskim



ZAWSZE
DZIALAMY
KOMPLEKSOWO

Realizujemy projekty
od A do Z. Od momentu
powstania pomystu do jego
wdrozenia z pelnym
Zaangazowanlem dbamy
o kazdy, nawet najmniejszy
szczegol, ktéry ma wplyw na
ostateczny ksztalt projektu.
Koncept kreatywny, jego
rozwiniecie, realizacja
1 wdrozenie — wszystko mozesz
pozostawi¢ w naszych rekach.

Dlaczego warto z nami
wspolpracowac?

ODPOWIADAMY
NA POTRZEBY
KLIENTOW

Dostarczamy skuteczne
rozwigzania dopasowane
do indywidualnych potrzeb
klientéw. Dzieki wspolpracy
z nami firmy budujg pozytywny
wizerunek, zyskujg
rozpoznawalnos¢ wsréd grupy
docelowe], rozszerzajg zasieg
swoich dzialan, co wplywa
na wzrost sprzedazy ustug
1 produktéw.

DBAMY O KONTAKT
I PARNERSKIE
RELACJE

Korzystamy z naszej wiedzy
oraz doswiadczenia
1 proponujemy rozwigzania
wykraczajgce poza
pojedyncze elementy projektu,
biorgc pod uwage strategie
marki na obecne i przyszie
dziatania. Jesteémy otwarci
na dialog z klientem, poniewaz
wiemy, Ze wspolnie zawsze
mozemy wiecej.

DOCIERAMY
DO KONSUMENTA
XXI WIEKU

Stawiamy na reklame 360°
1 narzedzia, ktére uzupeiniajac
sie, przynoszg wiecej korzysci
od pojedynczych dziatan
marketingowych. Na co dzien
kreujemy trendy, planujemy
strategie 1 bawimy sie
designem, tak by w kazdym
projekcie marketingowym
odkry¢ caly drzemigcy w nim
potencjat.






Porozmawiajmy

o konkretach

Grzegorz Kandula Joanna Adamowska Magdalena Matuszak-Podkéwka
General Manager New Business Manager Account Manager
782 413 420 535993 439 662 664 932

grzegorz@amooco.com joana@amooco.com magdalena@amooco.com
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My KANTAR

Agencja,
na ktorej
mozesz
polegac

Stawiamy na dlugotrwale relacje z klientami.
Nasza agencja kreatywna stawia na jakos¢, co potwierdzajg wyniki najnowszego
badania satysfakcji Klientow.

Tak oceniajg nas Klienci:

Wspélpraca: Strategia, badania, analizy:

«7 =y

so [N oy

Obstuga Klienta: Kompleksowos$é w akcjach promocyjnych:
«7 53 [

5o s7 [N

Kreacja i produkcja: Zdolnos¢ zintegrowania dziatan BTL z ATL:
15 I 52 [

o e

. Srednia agencji . Amooco Agency
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Amooco
ul. Slezna 146/148
53-111 Wroclaw
biuro@amooco.com
737 964 166
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